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L ’ É C O N O M I E  C I R C U L A I R E  D A N S  L A
B R A N C H E  D U  N É G O C E  D E

L ’ A M E U B L E M E N T

Économie circulaire : une opportunité à structurer, un
défi à relever

Anticiper la demande et assurer la qualité et la
traçabilité des produits réparés et

reconditionnés

Assurer tant que possible la traçabilité complète :
Fournir des informations claires et accessibles sur
l’origine des produits, des pièces détachées et sur les
étapes de réparation ou de reconditionnement,
quand cela est à disposition des entreprises
Promouvoir des labels de qualité reconnus : Adopter
et communiquer sur des certifications comme
QualiRépar, permettant de garantir aux
consommateurs que les produits et services
respectent des standards élevés en matière de
fiabilité et de durabilité
Intégrer des passeports numériques pour les
produits (à l’avenir) 

Renforcer les compétences internes pour soutenir
la transition vers l'économie circulaire

Internaliser les
processus clés 
Développer des
formations dédiées
aux chefs
d’entreprises 
Fournir des outils
pratiques 
Encourager la
collaboration inter-
entreprises 

Petites entreprises Grandes entreprises

Identifier des liens
avec les métiers
existants et sensibiliser
les salariés 
Adapter les métiers en
contact avec les clients
Créer des parcours de
formation structurés  
Valoriser les métiers
artisanaux 

Adapter les stratégies de transition vers l’économie circulaire à la taille et aux ressources de l’entreprise

Actualiser régulièrement les connaissances 
Mettre en place un système interne pour surveiller et
analyser les évolutions réglementaires aux niveaux
national et européen

Anticiper l’intégration des réglementations dans la
stratégie des entreprises pour intégrer la durabilité
sur le moyen et long terme 

Assurer que les stratégies commerciales incluent une
adaptation proactive aux exigences de la loi AGEC et aux
directives européennes

Mettre en place la formation continue des
collaborateurs 

Tirer parti du maillage
territorial insuffisant
développant un modèle
économique axé sur la
couverture territoriale de
proximité

Anticiper des évolutions réglementaires et
mettre à jour les connaissances en interne

Intégrer de la proximité dans les modèles
économiques des petites et grandes entreprises

Site de l’Opcommerce

Pour toutes les entreprises, quelle que soit leur taille, il est essentiel de réaliser un diagnostic individuel prenant en compte :

La taille de l’entreprise, sa localisation, son marché cible
Les produits et services proposés, afin d’identifier les opportunités pertinentes pour intégrer des pratiques circulaires

Une étude menée par Technopolis Group  - Mai à Décembre 2024

Petites entreprises Grandes entreprises

Se tourner progressivement
vers une approche
décentralisée en
concentrant ces activités
associées à l’économies
circulaire à une échelle
locale pour réduire les coûts

Petites entreprises

Identifier des opportunités accessibles 
Tester via des démarches de prototypage 
S’appuyer sur des réseaux de proximité 
Encourager la mutualisation et les projets à l’échelle
régionale 

Grandes entreprises

Mettre en œuvre des stratégies circulaires
ambitieuses 
 Identifier les produits les mieux adaptés
Sensibiliser le grand public 

https://www.lopcommerce.com/

